 oronve 1 J
FEED-MASKINEN

Hvad bestemmer, hvad du ser
pa sociale medier?
Skriv eller tegn eksempler.

‘ O Hvad du liker | o Hvad du
kommenterer pa ‘
(\ /) \
|

J ‘ c Hvad du deler ‘

Hvem du folger

@) Andet, der pavirker
(s(v dit feed

@ Hvor lznge du ser
" noget

s U
-@- Kort fortalt: Derfor ser jeg det, jeg ser ...




 OPGAVE 2
DESIGNVALG

Sociale medier er designet til at f os til at bruge dem.
Hvilke designvalg gar de? Seet kryds og forklar.

Uendelig
w scrolling

(der er altid mere)
Q Notifikationer |
(lyde/lys/bobler) |

Likes og hjerter |
(far os til at fole |
noget) ‘

\y
N

Autoplay
(videoer starter
af sig selv)

Anbefalinger (
(vi far forslag ‘
hele tiden)

Streaks og
belgnninger
(f.eks. daglige serier) |

Hvorfor tror du, de bruger disse designvalg?

J RV
|

Z10AN

N
©




BYG EN FIKTIV PROFIL

Lav en fiktiv person, og forestil dig deres sociale medier.
Hvad ser de? Hvorfor? Hvad pavirker dem?

=

Hvad ser de i deres fee

1.

2

2.

Navn:

Alder:

Interesser:

=
Hvorfor ser de det?

N

—
Hvordan far det dem til at fale?

©0006




DIGITAL HANDLEKRAFT

Hvad kan du selv gare for at fd en bedre oplevelse pd sociale medier?

Skriv eller tegn dine idéer.

\ /
, N b
1. VELG MED OMTANKE 2. TAG PAUSER TANK, FOR DU DELER 4. SIG TIL 0G FRA
Folg og se det, Det er okay at Er det sandt? Du bestemmer over din tid
der giver dig noget godt. logge af. Er det sgdt? og dine graenser.

Er det ngdvendigt?

k = =

ﬁ_ Min vigtigste regel for sociale medier er:




\

X DIN REFLEKSION :
' Hvad har du lert i dag? e

Hvad vil du gere anderledes fremover?
’

o

L J

@/Hvad vil du fortzlle andre om sociale medier?
N




